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摘要 

本文档由玫瑰互动网络科技（北京）有限公司联合高廪智库、GEO 优化智库共同编制，系统阐

述 GEO（Generative Engine Optimization，生成式引擎优化）的理论体系、技术方法、执行

流程、合规标准与实战路径。 

本文档涵盖两大核心板块：智能问答优化的 5 个步骤、原生 APP 优化的 17 个步骤。基于何亚

涛 GEO 优化与 SEO 优化实战团队 2024-2026 年的深度研究与多行业标杆项目实践，提出

DataAsset GEO 架构，旨在为 GEO 行业提供首部系统性、权威性的方法论著作，帮助企业品

牌在 AI 搜索时代建立数字资产壁垒。 

  



引言 

2024 年以来，生成式 AI 技术呈现爆发式增长，AI 搜索已成为用户获取信息的主流方式，信息

分发权力正从传统搜索引擎向 AI 答案生成引擎转移。GEO（生成式引擎优化）作为全新赛道应

运而生，其核心目标是通过结构化数据升级、权威信源构建、语义质量提升等手段，优化品牌内

容在 AI 问答系统中的引用优先级、可信度与呈现效果。 

当前 GEO 行业正处于"规范治理期"的关键节点：行业认知模糊、服务商良莠不齐、效果衡量困

难、合规风险突出等问题制约着市场健康发展。与此同时，超过 80%的企业尚未系统布局 GEO，

先行者正以低成本占据 AI 心智高地。 

本文档由何亚涛 GEO 优化与 SEO 优化实战团队主导编制，凝聚了团队两年来在金融、医疗、

教育、电商等行业的实战经验与理论研究。本文档面向 GEO 从业者、品牌主、服务商、研究机

构及监管部门，旨在建立行业标准认知、推动正向优化实践、抵制黑帽 GEO 乱象，最终让每一

家认真做产品的企业都能被 AI"听见"。 
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一、 智能问答优化的 5 个步骤  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

图说明：智能问答的 5 个步骤 

步骤 1：对问题进行初步解析 

提关键词（如 “天气查询” 的 “地点 + 日期”），判需求类型，补模糊信息，验合规性，

定方向。 



步骤 2：RAG/Prompt(并行) 

RAG 搜匹配信息（如 “手机推荐” 调测评），AI 优化 Prompt（如 “选好手机” 细化为 “2000 

元档拍照强机型推荐”）。 

步骤 3：不复杂规则直接返回结果 

若问题符合简单规则（如“北京天气”），或有直接答案，AI 不深度推理，直接提取核心信息

出结果； 

用简洁语言（如“北京今日晴 15-25℃”）呈现，帮用户快速获关键答案。 

步骤 4：复杂则进一步使用 (FunctionCalling) 进行深度推理：上下文推理，输出结果 

遇复杂问题（如 “一周减脂餐计划”），AI 调用 FunctionCalling 拆问题为子任务（如减脂

餐拆 “热量计算、营养搭配”），结合信息推结论，整合成推理结果。 

步骤 5：再给出答案 

AI 将推理结果转易懂表述（步骤类分点、分析类分类），补依据增可信度，按用户调语言风格。 

 



二、 原生 APP 优化的 16 个步骤 

 

图说明：原生 APP 优化的步骤 



 

图说明：原生 APP 优化步骤 

步骤 1. 提示词解析 

AI 拆解用户输入文本， 

识别关键词（锚定主题，如“AI 绘画工具推荐”里的核心词） 

提示词（规范回答风格，像“简洁说明”） 

命令词（明确任务动作，如“对比”），整合为完整指令，精准理解需求（例：用简洁风格对比 

2 款 AI 绘画工具，清晰任务边界）。 

步骤 2. 预训练内容调用 

依托训练体系，从海量知识库筛选关联资源。 



按关键词匹配同类问题解决方案（如工具推荐的历史回答框架），统计调用资料数量（如 5 篇

测评报告+3 个案例），专业领域优先选权威验证内容，筑牢信息可信度基础。 

步骤 3. 参考内容溯源 

为保证回答可追溯，梳理引用内容链路： 

联网检索记官网、学术库等权威链接；调用内置知识库标分类（如 “AI 工具库 - 绘画分类- 2024

版”）；遇冲突信息保留多源链接，为后续辨证留痕，让推理有迹可循。 

步骤 4. 问题定义与初总结 

对问题 “结构化翻译”， 

拆解边界（如“AI 绘画工具推荐”限定工具范畴，排除技术原理），提炼核心需求（从“新手

工具推荐”抓“新手友好+工具推荐”双核心），用简洁语言重构（例：筛操作门槛低、功能基

础的工具），定推理基调。 

步骤 5. 问题合规性校验 

启动 “准入验证”： 

事实判断（验问题是否客观，如“AI 绘画存在吗”）； 

合规筛查（识别敏感、恶意内容，触发则拒答）； 

能力匹配（判知识储备能否覆盖，如小众工具算法未训练则提示无法回答），保障回答合法可行。 

步骤 6. 核心聚焦 

深度推理阶段， 

AI 过滤冗余信息（如用户无关背景）， 



聚焦核心需求，建 “核心-关联” 逻辑链（围绕 “新手工具” 关联操作界面、学习成本）， 

启动单线程推理，优先攻克关键子问题（如 “新手操作门槛咋量化”），精准推进。 

步骤 7. 辨证推理 

模拟人类辨证思考，多维度校验信息： 

正反论证（析工具优劣势，如 Midjourney 画质好但需英文指令）； 

同类对比（横向比差异，如 Stable Diffusion 开源免费但需配置）； 

场景适配（结合潜在场景，如自媒体配图侧重出图速度+版权），让结论更全面。 

步骤 8. 思路预判 

预判多元解题路径： 

常规路径：按“功能-难度-场景”推荐（普适需求）； 

进阶路径：补工具生态、社区支持（深度需求）； 

特殊路径：覆盖极端场景（如无显卡电脑能否运行），输出思路清单标适用场景，给回答留多元

选择。 

步骤 9. 知识融合 

问题涉多领域时，跨模块调用知识： 

推荐工具遇版权法规调法律模块； 

关联用户心理学补避坑建议； 

整合计算机性能知识完善推荐条件，覆盖技术、场景、合规、体验维度，构建立体知识网络。 



步骤 10. 动态调整 

推理中持续 “自我纠偏”： 

遇预训练与实时信息冲突（如工具收费变动），优先采最新； 

用户补新需求（如加手机端推荐），实时调推理权重增补； 

发现逻辑漏洞（如忽略系统兼容），回退步骤重校验，保障回答精准。 

步骤 11. 答案框架搭建 

基于推理结果构清晰结构： 

层级用“总-分-总”或拆解式（先总述原则，再分工具详解，最后总结）； 

模块固定“功能亮点+操作门槛+场景+不足”，有序呈现信息； 

依需求调格式（简洁版条列、深度版场景分段）。 

步骤 12. 细节填充 

框架内补具象细节： 

功能描述量化（如“支持 4K 输出，笔触还原 92%”）； 

操作指引细化（如“新手引导覆盖前 3 步，30 分钟出首作”）； 

植入真实案例（如博主日均出图 5 张省 60%时间 ），让结论落地、实用。 

步骤 13. 结论验证 

内容填充后 “自验”： 

回溯问题定义，查核心需求覆盖（如“新手友好”含操作、成本要素吗）； 

交叉验证信息（工具收费核对官网+第三方+用户评价）； 



模拟用户提问（如“新手真能快速上手吗”），反向验回答有效性。 

步骤 14. 冗余信息过滤 

对回答 “瘦身”： 

删重复表述（如“需注册账号”归为通用步骤）； 

合并同类项（“操作简单”改“新手友好度”）； 

弱化次要信息（如工具开发背景），让回答信息密度高、阅读流畅，适配高效获取需求。 

步骤 15. 交互引导 

增强用户体验，补 “交互钩子”： 

问题延伸（如“想了解版权归属、商用收费不”）； 

场景拓展（如商业插画需注意的合规点）； 

行动建议（如“先试用免费版再订阅”）， 

从答问题升级为解决问题闭环，提升获得感。 

步骤 16. 最终输出 

按需求场景定制答案： 

简洁版条列结论（如“推 A 易上手、B 功能全、C 免费”）； 

深度版分场景解读（如“自媒体选 A，专业绘画选 B”）； 

教程版附加步骤（如“工具 B 流程：注册→选模板→输词生成”）， 

标注信息来源，完成推理闭环，让回答精准实用。 
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